VREME

~Mediji, kompanije
| drustvena odgovornost

Uz podrSku

£ e ‘9} |
R
) s’ ]

Generalni sponzor

MSD

X



oello

rhunsko syeze mlel

mleko je belo...

e‘ |O je vise od mleka!

Kalcijum

Vitamini

Proteini
Produzena svezina

Vrhunski ukus

Zahvaljujuci najnovijoj tehnologiji mikrofiltracije,
predstavlijamo Vam jedinstven proizvod na nasem trZistu -
Bello sveze mleko, vrhunskog kvaliteta i produZene sveiine.

Primenom savremene tehnologije mikrofiltracije postiagli
smo da svi prirodni sastojci - kalcijum, vitamini | proteini,
ostanu sacuvani u svem izvornom i najzdravijem obliku.

Bello sveze mleko, idealno je kako za decu, tako i za
odrasle - sve one koji vode racuna o svom zdravlju!

imlek.
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Korporativna filantropija
1 besplatna reklama

Sta je drustveno odgovorno poslovanje kompanija, a Sta samo pokusaj jeftine reklame?
Kako mediji da ih razlikuju i da li ih treba promovisati? Da li bogati treba da vrate deo svog
bogatstva zajednici kroz drustveno odgovorno poslovanje? Da li ih drzava moze na to
naterati ili je korisnije i ispravnije osloboditi poreza humanitarne akcije? Ovo su neke od
tema o kojima su razgovarali direktori i glavni i odgovorni urednici vodecih medija u Srbiji,
predstavnici kompanija i predsednik Srbije Boris Tadic
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rustveno
odgovorno
ponasanje
postalo je
nezaobilazan
deo poslovanja svih
kompanija koje drze do svoje
reputacije. U vreme krize
potreba za svakim vidom
dobrodinstva se povecava,
dok se raspoloziva sredstva
kompanija za pomo¢
ugroznima smanjuje. U toj
situaciji pitanje je da li treba
ocekivati pomo¢ drzave,
ili je to suvise opasno zbog
zloupotreba. U jos delikatnoj
situaciji nalaze se mediji,
koji treba da razdvoje
pravo drustveno odgovorno
ponasanje, od pokusaja da
se dode do jeftine reklame.
Osim toga i mediji su
kompanije koje takode
imaju obavezu da pomognu
drustvu. Na konferenciji
Biznis info grupe i nedeljnika
Vreme u hotelu Hajat pod
nazivom ,,Medjiji, kompanije
i drustvena odgovornost*
predsednik Republike Srbije
Boris Tadi¢, vodedi ljudi
najtiraznijih Stampanih
medija i najvecih televizija,
kao i predstavnici kompanija
otvorili su dosta pitanja, ali i
dali nekoliko predloga kako
olaksati kompanijama da
pomognu zajednici i vrate
deo onoga $to su zaradile.
Marko Bjelanovié,
predstavnik Merk Sarp end
Dom (MSD) kompanije
ocenjuje da je neizostavni
deo godisnjih izvestaja
ove kompanije i izvestaj
o drustveno odgovornom
poslovanju, od koga Cesto
zavisi i dali ¢e deonicari
nastaviti da ulazu u
kompaniju.
- MSD je farmaceutska
kompanija i globalni lider
u zdravstvu, sa misijom
da pomogne ljudima u
svetu da budu zdravi. Mi
obezbedujemo trziste
inovativnim lekovima,
vakcinama i bioloskim
lekovima. MSD postoji u 140

zemalja sveta, a u Srbiji je
prisutna od 1998. godine.
Globalno zaposljavamo
100.000 ljudi, a u Srbiji

90 sa prosekom godina

oko 30. Svake godine nasi
deonicari gledaju rezultate
nasSeg poslovanja. Ti brojevi
koji pokazuju rezultate

ne bi nista vredeli ako ne

bi pokazali kako smo do

tih rezultata dosli. Sami
rezultati bez izvestaja o
korporativnoj odgovornosti
nase kompanije ne uveravaju
deonicare da i sledece
godine ulazu u kompaniju.
Korporativna odgovornost
stoji na stubovima
filantropije, istrazivanja
novih lekova i dostupnosti
novih lekova. Tu je i briga

o0 Zivotnoj sredini, a jako je
bitna i bezbednost i kvalitet
nasih proizvoda, postovanje
razli¢itosti u kompaniji i
zastupanja prava pacijenata.
Prava korporativna
odgovornost ne bi mogla
da postoji bez eti¢nosti

i transparentnosti, jer
svaka kompanija moze biti
filantrop, ali ako ne posluje
u skladu sa zakonima,

ona se ne moze nazvati
korporativno odgovornom.
Svi projekti korporativne
odgovornosti predstavljaju
za kompaniju odnose sa
javnos$éu i namenjeni su da
pomognu civilnom drustvu
u Srbiji. Prilikom odabira
projekata, trudimo se da
slusamo medjije, drzavne
institucije i ostale ¢inioce
drustva i pokusamo da
resimo zajednicke probleme.
Takav jedan projekat
postoji od 2008. godine,
kada je MSD u saradnji

sa Visokim savetom za
izbeglice UN i danskim
savetom za izbeglice, donirao
izbeglickim kampovima
lekove.

Nasa briga o pacijentima u
Srbiji sastoji se od toga da
svaki zaposleni MSD-a u
toku svog radnog vremena
20 sati godi$nje moze da

odvoji za drustveno koristan
rad. Ukoliko postoje
potrebe za volonterima,
mozete se obratiti nasoj
kompaniji. U MSD postoji
fondacija, druga najveca

u svetu, koja finansira
projekte koje sprovode
nevladine organizacije. U
poslednje dve godine dobili
smo dva granta, jedan je
bio namenjen programu
destigmatizacije ljudi koji
Zive sa HIV virusom. Ove
godine je udruZenje za prava
dece sa astmom dobilo grant
za projekat mreZe dece sa
astmom u Srbiji, gde ¢e se
prvi put videti jasna slika
koliko su nasa deca ugrozena
ovom boleséu. Takode ée

u okviru ovog projekta biti
edukovano 20.000 dece i
20.000 roditelja, lekara i
ucitelja.

Dragoljub Zarkovié,
glavni i odgovorni urednik
nedeljnika Vreme, smatra
da novinari u Srbiji i dalje
drustveno odgovorno
ponasanje shvataju kao
pokusaj reklame, iako u
svetu to postaje nova grana
izveStavanja.

- Mi sa temom korporativne
drustvene odgovornosti
imamo problem kao i sa
drugim sektorima kao $to
su energetika, fnansije,
zdravstvo... Nemamo
novinare specijalizovane za
tu oblast i mediji drustveno

doZivljajvaju kao puki PR i
Sansu da tim kompanijama
naplate uslugu objavljivanja.
U kakvoj su situaciji mediji,
jaih razumem. Ali svuda

u svetu to prerasta okvire
PR novinarstva i postaje
ozbiljna grana medijskog
izveStavanja. U teoriji
novinarstva, uz onih Sest
pitanja, ko, $ta, kada, gde,
kako i zasto uvodi se jo$
jedno pitanje, a to je - u
¢ijem je to interesu?
Novinare treba
specijalizovati i to tako

da prepoznaju drustveno
korisne akcije kompanija
kao ,pranje biografije” ili
pranje prvog miliona. To i
ne mora da bude lose, jer
nisu bili mnogo bolji ni nasi
dobrotvori koji su ostavili
zaduZbine. Kapetan Misa
se tako zvani¢no zove, a u
stvari bio je Misa Slani jer je
imao monopol na trgovinu
solju. Ono $to moramo da
naucimo je da razlikujemo
filantropiju od drustveno
odgovornog poslovanja.
Filantropija je oblik
davanja nekih sredstava,
kod nekih filantropa to je
¢esto anonimno. Drustveno
odgovorno poslovanje ima
svrhu da povecava profit
kompanija. Oni to zato i
rade, a ne zbog filantropije.
Sve analize kazu da ako se
nadete izmedu dva proizvoda
opredelicete se za onaj ¢iji

odgovorno ponasanje je proizvodac prisutan u
BeSsnseraseresstarsesss:
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javnosti kao organizacija
koja posluje eti¢no i
doprinosi drustvenom
napretku. Drustveno
odgovorno poslovanje je
osmisljeno kako bi poveéalo
profit kompanijama koje
drustveno odgovorno
posluju, $to nije losa stvar. O
tome treba pisati i te procese
treba unapredivati.
Aleksandar Tijanic¢,
generalni direktor RTS-a se
osvrnuo na sistem vrednosti
koji vazi u drustvu i pre svega
na televizijskom programu
srpskih TV stanica.

- Srpsku medijsku scenu
ureduje porodica Adams.
Kao $to mislim da nije dobro
da drzava previse radi svoj
posao, tako mislim da je jo$
grde ako u nekim oblastima
ne radi svoj posao. Ta¢no

je da ovaj vek pripada

tabloidnim medijima,
tabloidnoj knjiZevnosti,
tabloidnim ekonomijama,
ali i tabloidnim politikama.

I protiv toga se ne moZze.
Kada je stanje u drustvu
normalno, kada je ekonomija
snazna i efikasna, kada

je korupcija svedena na
podnosljivu meru, kada
pravna drzava §titi integritet
svakog gradanina, svaka
zloupotreba medija ne
predstavlja problem, jer je
samo incident.

Medutim, kada imamo
posla sa zloupotrebom

ovo malo krhkih sloboda

i suprotstavljanjem ovoj
skrami gradanskih vrednosti
koja se napravila, drzava kao
da puca sebi u nogu, ako ne
radi svoj posao. Ovo pitanje
nadilazi pitanje socijalne
uloge medija. Drzava mora

da se pobrine da $to veci
broj medija prezivi, mora da
obezbedi uslove u kojima ce
se komercijalnim medijima
isplatiti da rade i da postoje
imora da stvori uslove da
javni servis funkcioniSe,
vodedéi racuna o svakom

i

dinaru i o interesu gledalaca.
Na srpskom medijskom
prostoru mora biti mesta

za sve koji opravdavaju ono
Sto sistem vrednosti i zakoni
uspostavljaju kao ram u
kome oni treba da se krecu.
Komercijalne televizije se

Aleksandar Tijani¢, RTS
Ja sam protiv svake
cenzure, protiv
drzavne intervencije,
alisamzatoda

se postuje kodeks
drzavnih emitera,
jer je nacionalna
frekvenciia
nacionalno dobro
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moraju navici da koren
njihovih problema ne lezi u
snazi RTS-a i da njima nece
biti bolje ako RTS-u bude
gore. Po mnogo ¢emu RTS
treba da bude ki¢ma osnovne
linije uspostavljanja sistema
vrednosti i normalnosti u
drustvu. RTS kao javni servis
Srbije je najvise napadan
javni servis u Evropi i
nijedan javni servis nije pod
takvom hajkom radio svoj
posao, i to vrlo uspesno.
Ulazimo u doba kada je
najveéa gledanost RTS-

a incident i ne odgovara
stvarnom stanju Srbije.
Jedna nova emisija i nova
televizija ¢e vladati ovim
medijskim prostorima
sledeée tri godine. To ¢e
jasno da pokaze pravu
medijsku i gradansku scenu
Srbije. Zahvaljujuéi tome
Sto drzava smatra da je bilo

Marko Bjelanovi¢, MSD
Brojevi koji
pokazuju
rezultate
poslovanja ne bi
nista vredeli ako
ne bi pokazali

i izvestaj o
korporativnoj
odgovornosti

Sta Sto se snimi dobrodoslo

i da se emituje od ujutru od
osam do sledeéeg jutra do
Cetiri. Poremecéena je statika
iravnoteza gledalista. Ali
zato imamo drZavni organ
koji smatra da nije obaveza
svih televizijskih emitera koji
imaju nacionalnu frekvenciju
da postuju kodeks koji vazi
za nacionalnu frekvenciju.
Umesto toga, posto se radi o
komercijalnim televizijama,
sve je dozvoljeno: mobing

i pornografija i rasizam i
Sovinizam. Ta drzava puca
sebi u nogu, menja sebi
statiku, sistem vrednosti
gradana i na kraju skoluje
ljude za neku drugu politiku,
za novi populizam. To dolazi
zahvaljujuci ¢injenici da
ljudi u Srbiji najvise na svetu
gledaju televiziju i da je 80
odsto srpskog gledateljstva
zamenilo Zivot za televiziju,

jer gleda program izmedu 10
111 sati.

Ja sam protiv svake cenzure,
protiv drzavne intervencije,
ali sam za to da se poStuje
kodeks drzavnih emitera,
jer je nacionalna frekvencija
nacionalno dobro koje

se ustupa i mora da se
koristi pod odredenim
uslovima. Kada re§imo
pitanje opstanka medija i
pitanje postovanja kodeksa
nacionalnih emitera i
kori$éenja javnog dobra,
mozemo da razgovaramo o
drugim ulogama koje nasi
mediji imaju.

Prema re¢ima Branislava
Grujiéa, predsednika

kluba Privrednik, u vreme
krize odgovornost svake
kompanije znaci odrZavanje
radnih mesta, isplaéivanje
plata i poreza.

- Nema uspesnih medija

i uspesne politike bez
uspesne privrede. Nazalost,
atmosfera u Srbiji je takva
da je bilo koja kohezija
privrede, medija i politike
pod sumnjom medija.
Atmosfera da je sve sumnjivo
ida je sve loSe, stvorila je
sistem u kome su biznismeni
lopovi i prevaranti, politicari
korumpirani i losi, a mediji
tabloidni i reketasi.

U uredenim drustvima kada
gledate televiziju ili otvorite
novine, vidite pravila i norme
i stranac investitor vrlo lako
dobija utisak o stanju zemlje

Branislav Grujic, Privrednik

Atmosfera u javnosti je da je
sve sumnjivo i da je sve loSe i
to je stvorilo sistem u kome su
biznismeni lopovi i prevaranti,
politiCari korumpirani i loSi, a
mediji tabloidni i reketasi

gledajuéi samo medije.
Strani investitori koji dolaze
u Srbiju, ako bi dobijali
informacije preko nasih
medija, morali bi dobro da se
zapitaju gde dolaze.

Drzava i privreda moraju

da idu napred i moramo da
prekinemo da se vra¢amo u
proslost. Moramo da Zivimo
za buduénost i da kreiramo
optimizam. Kriza je uslovila
da je veliki deo drustvene
vrednosti nestao preko nodi,
ali to ne znaci da treba da se
predamo i da ¢ekamo sudnji
dan. Mi smo prepoznali
drustvenu odgovornost kada
se desila nesreca u Trgovistu.
Odmah smo organizovali

i poslali pomoé¢. Privreda
nema viska vrednosti i
novostvorene dobiti koju
moZe tako lako da plasira u
filantropske aktivnosti.

U izvestaju sa glavnog
odbora Demokratske
stranke u govoru
predsednika razumeo

sam poruke da treba da
smanjimo nezaposlenost,
da stvorimo optimizam,
rad... Sutradan u svim
medijima ¢itam samo jedno,
kako treba sankcionisati
neprili¢no bogate ljude.

Ja neprili¢no bogatim
ljudima smatram sve one
koje srecem po kafi¢ima

i popularnim mestima

sa novim automobilima

i velikom imovinom, a
nemaju dana radnog staza,
nemaju firmu, zaposlene

i nikakvu odgovornost.

Da li medu privrednicima
postoje neprili¢no bogati

je stvar kojom treba da se
bavi drzava. Mi sve vreme
boksujemo izmedu sebe, ne
shvatajuci da nismo jedni
drugima protivnici, veé je to
globalna ekonomija i razvoj
privrede. Ako ne dode do
razvoja Srbije, niSta od ovoga
nema smisla. To je samo
produzenje lokalnih tuca
koje ne doprinose boljitku.
Veran Matié, direktor i
glavni i odgovorni urednik
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medijskog sistema Bg2
upozorava da ako sve
kompanije, ali i mediji budu
jurili samo maksimizaciju
profita, doéi ¢emo u situaciju
da se niko neée baviti
drustveno bitnim stvarima.
- Kada govorimo o
drustvenoj odgovornosti
preduzeca, ja ¢u navesti
definiciju iz liberalnog
kapitalizma koja kaze da

je jedina odgovornost
preduzeta maksimiziranje
profita. Ako uzmemo da su
i mediji preduzeca, sasvim
logi¢no se ponasaju oni koji
podrzavaju i pridrzavaju

se ovakve definicije. Ako
svi medjiji budu takvi,
imacéemo situaciju u kojoj
se niko nece baviti bitnim
pitanjima za jedno drustvo,
ali ¢e u isto vreme modéi

da kazu da su odgovorni.

Poslednjih godina Bg2 je
izgradio imidz drustveno
odgovorne kompanije

koja vodi akcije i pomaze
gradanima i zajednici.
Osnovali smo fond B92 i
uspeli smo da izgradimo
¢itav niz partnerstava sa
privredom i drzavnim
institucijama. Programom
,U¢ini dan lepSim sebi i
drugima-daj krv“ postigli
smo veci stepen davalastva
krvi, zatim u akciji protiv
raka dojke nabavili smo
pokretni mamograf. Akcija
»Hrana za sve“ se sastoji od
objedinjavanja svih mogu¢ih
snaga kako bi se snabdele
narodne kuhinje koje Cesto
zbog nedostatka hrane
prestaju sa radom.

Pored medija i preduzeca

u drustveno odgovornom
ponasanju nedostaje drzava.

Veran Mati¢, B92

Ponasanje drzave u ovoj temi
nije adekvatno. Za izgradnju
tri sigurne kuce platili smo
pun PDV u iznosu dovoljnom
da sagradimo jos jednu kuéu.
Isti slucaj je sa svim ostalim
akcijama. Jedna srpska
kompanija donirala je hranu
u vrednosti od 600.000

evra u akeiji ,,Hrana za sve“
iza tu donaciju morali su

da plate PDV u kesu. Pored
toga S$to su pomogli u robi i
distribuciji, a prevoz za 60
narodnih kuhinja kostao je
0ko 100.000 evra, morali su
da plate i PDV na sopstvenu
humanost.

Svako ko radi u medijima
svakodnevno dobija zahteve
za nove kampanje, spotove
nevladinih organizacija koje
bi trebalo da emitujemo
besplatno, jer nemaju novca.
Taj spot ulazi u nasu kvotu

Ukoliko drZzava ne da poreske olaksice
samo Ce se pogorsavati situacija i sve
cesce ¢e dolaziti do zloupotrebe pojma
drustvene odgovornosti, gde se ona
koristi kao marketing i oglasavanije, $to
je na kraju kompromituje

AR

od 12 minuta za emitovanje
reklama i kada bismo u tom
slotu od 12 minuta pustili

tu besplatnu reklamu, tako
bismo direktno gubili novac.
Kod probijanja rokova sa
reklamama RRA ne uvazava
¢injenicu da smo imali ove
spotove i ne uzimaju to

kao olaksavajuéu okolnost.
A s druge strane imamo
pravilo da ako drzava da
spot, onda se to ne ra¢una
kao deo reklamnog bloka.
Imamo veliku neregulaciju

i nema oslobadajuc¢ih
mehanizama koji bi pomogli
da se drustvena odgovornost
kompanija razvija.

Ako se ne dogodi sledeci
korak u vidu poreskih
olaksica, samo ¢e se
pogorsavati situacija i

sve CeSce ¢e dolaziti do
zloupotrebe pojma drustvene
odgovornosti i stvarace

se eticke zamke, gde se
drustvena odgovornost
koristi kao marketing i
oglasavanje, $to na kraju
kompromituje samu
drustvenu odgovornost.
Glavni i odgovorni urednik
Studija B Aleksandar
Timofejev istice da razne
PR sluZbe ¢esto pokusavaju
da zloupotrebe drustvenu
odgovornost kao jeftinu
reklamu, a da je na medijima
da stalno vagaju i pokuSavaju
da naprave razliku izmedu
dobrih namera i surovog
marketinga.

- Studio B se nalazi u prili¢no
¢udnoj poziciji kada je
marketing u pitanju. Mi
smo regionalna beogradska
televizija, desetak puta
gledanija od prve sledece
beogradske televizije i
istovremeno smo gledaniji

u Beogradu, a Cesto i van
njega od bar dve nacionalne
televizije. Medutim, oni
reklame po pravilu plasiraju
kod nacionalnih televizija,
tako da regionalnim

ostanu mrvice od tog
marketinskog kolaca. Ali
kada je re¢ o PR-u, situacija
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je sasvim drugacija. Kada
neka kompanija zeli da
plasira informaciju o svojoj
drustveno korporativnoj
odgovornosti, moglo bi se
rec¢i da Studio B tu sjajno
stoji. Onda dolaze i hvale
nasu televiziju i kako bi

im strasno znacilo da se
informacija objavi kod nas.
Studio B kao drustveno
odgovorna kompanija i
gradski servis ne Zeli da
izjednacava i uslovljava PR
marketingom. Mi nemamo
dilemu da li da objavljujemo
informacije o drustveno
odgovornim akcijama i
kompanijama, koje se

inace i ne reklamiraju kod
nas. Dobar primer za to je
odluka Komercijalne banke
da doniraju 40 platana za
Bulevar kralja Aleksandra.
Iako nemaju reklamu kod
nas, mi smo tu vest objavili,
jer je to dobar gest. Ponekad
dolazim u dilemu $ta je to
korporativna odgovornost i
Zelja da se nekome pomogne,
a §ta je to puki PR i brutalno
reklamiranje preko navodne
drustvene odgovornosti.
Jedna velika firma nedavno
je najavila kako ¢e jednoj
beogradskoj bolnici dati
veliku donaciju. Oni su preko
raznih kanala uticali na
Studio B da tu informaciju
objavi. Ja sam se slozio da
to ide, prilog je snimljen,

a onda sam par sati pre
emitovanja saznao da se radi
o donaciji od 40.000 dinara
ili 400 evra. Prilog sam
skinuo, trpeo ogovaranja

po gradu, ali mislim da smo
ucinili pravu stvar.

Zato treba stalno vagati,
razmisljati, $ta jeste
informacija koja govori o
zaista drustveno odgovornim
kompanijama, a $ta je tek
pokusaj raznoraznih PR
sluzbi da vam “uvale” neku
informaciju.

Poko Kesié, glavni i
odgovorni urednik svih
izdanja Pressa ocenjuje da
mediji, kompanije i drzava

zajedno mogu mnogo da
ucine, ali ne mogu da dodu
do konsenzusa.

- Ovo je Siroka prica i
ozbiljna tema u koju moze da
se udene mnogo $ta. Press je
u vi$e navrata radio humane
poslove, pomagao siromasnu
decu, decu sa Kosova, skoro
smo doveli do kraja akciju
da svaka bolnic¢ka soba
dobije televizor. Smatram
da je obaveza svakog od

nas da pomogne drugima

1 sebi radeci ovaj posao.
Stoga mislim da je Press
uradio sasvim dovoljno jer je
zaposlio u Beogradu preko
270 ljudi, a u Banjaluci jos
pedeset Cetvoro.

Printani mediji danas su
mrtvi. Oni ne postoje,

jer ekonomska kriza koja

je sve zahvatila, nas je
pogodila najteze. Pogodila
nas je jer je marketinski

informaciju

prostor suzen i njega su
pojeli elektronski mediji.
Svestan sam da se drzava
nasla u krajnje delikatnoj
situaciji, kao nijedna vlast
posle 5. oktobra, jer su
ovoj vlasti ostale vezane
ruke i prazna kasa. Ali
zajedno sa medijima i
kompanijama, drzava moze
da uradi mnogo. Treba naci
konsenzus, ali on nije na
pomolu iz vise razloga. Na
primer, pre nepunih godinu
dana Press je poceo pricu o
Aerodromu, o direktorima
javnih preduzeca sa velikim
primanjima, upravnim
odborima i ispalo je da oni
zaraduju vise nego da imaju
svoju firmu. Onda smo
otvorili pri¢u o drzavnim
¢inovnicima iz vlade koji

su uzimali po jednu ili vise
otpremnina i udomljavali
se kao savetnici u nekom

Poko Kesic, Press

Aleksandar Timofejev, Studio B

Treba stalno vagati i razmisljati Sta
jeste informacija koja govori o zaista
drustveno odgovornim kompanijama,
a Sta je tek pokusaj raznoraznih

PR sluzbi da vam “uvale” neku

ministarstvu. Nije bitno ni
to §to je vedina tih ljudi iz
iste stranacke ekipe. Posle
toga prica se svela na to da je
Kristo, direktor Aerodroma,
ostao nerasporeden, a svi
ostali su ostali na svojim
mestima.

Nisam za to da mediji budu
denuncijanti i da preuzmu
posao vlasti. Ta mo¢ nama
nije potrebna i mi je ne
Zelimo, ali postavlja se
pitanje ¢emu sve te price,
ako se ispostavi da radite
uzaludan posao. Pitanje je
danas kolika je mo¢ nasih
vlasti da se obracunaju sa
mnogim velikim problemima
sa kojima se suocavaju.

Nas predlog je da svaka
zdrava kompanija izgradi
po jednu fabriku u Srbiji i
da tako zaposle 400.000-
500.000 ljudi. Sa tim bi
Srbija pocela da ustaje sa

Nas predlog je da svaka zdrava
kompanija izgradi po jednu fabriku

u Srhbiji i da tako zaposle 400.000-
500.000 ljudi. Sa tim bi Srbija pocela
da ustaje sa kolena. Pitanje je koliko
je ova ideja ovako nabacena zdrava,
ali mislim i da nije za bacanje
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kolena. Pitanje je koliko je
ova ideja ovako nabacena
zdrava, ali mislim i da nije za
bacanje.

Tanja Jordovié, urednica
informativnog programa
TV Pink ocenjuje da je
odgovornost prema drustvu
deficitarna pojava u Srbiji.

- To je zaboravljen pojam
od individualnog do
kolektivnog nivoa. Posebno
je interesantno da skolska
deca ne umeju da definisu
§ta je zapravo drustvo. U
poplavi raznih termina u
poslednje vreme dobili smo
i korporativnu filantropiju.
To se u moje vreme zvalo
humanost, solidarnost,
¢ovecnost, a nismo
oskudevali u tim pojavama.
Ne vredi da se vadimo na
tranziciju, jer bas u tranziciji

je pomo¢ preko potrebna
velikom broju ljudi.

Mi se u medijima suc¢avamo
sa raznim pritiscima i
molbama za reklamiranje
te vrste. Nemam nista
protiv toga, ali bih zamolila
da predsednik svojim
autoritetom utice da se
smanje porezi. Znam da
drZavi nedostaje novac u
budzetu, ali ne mozemo da
krenemo dalje bez njene
pomodci.

Veselin Simonovié,
glavni i odgovorni urednik
Blica i NIN-a nije se slozio
sa kolegom iz Pressa da

su Stampani mediji mrtvi,
veé samtra da su jaci

nego elektronski mediji.
On takode istice da je u
osnovi novinarskog posla
skepticizam i otkrivanje

Veselin Simonovié, Blic
Nas najveci
doprinos drustvenoj
odgovornosti je

to Sto svaki dan
istrazujemo i
pitamo $ta se krije
iza necega

skrivenih motiva.

- Ne mogu drugacdije da
zamislim novinarski posao.
Cenim akcije medija da
pomognu ugrozenim
gradanima, ali mislim da

je najveca odgovornost u
tome da pisu o korupciji,
kriminalu, da razotkrivaju
marketinske trikove od
prave brige za zajednicu.
Ukazivanjem na takve
slucajeve pomazemo drzavi
da se izbori sa neodgovornim
ponasanjem, sa korupcijom i
kriminalom.

Kriza je smanjila kola¢ koji
ide pisanim i elektronskim
medijima i toliko je smanjen
da se po¢injemo medusobno
optuzivati, Sto nije dobro.
Pisani i elektronski medjiji
jesu konkurencija, ali moraju
da se postuju zakoni. To

je boljka na koju treba svi
mediji da ukazuju, a koja

se nalazi u svim oblastima.
Jedan od zakona koji se
evidentno ne postuje je
Zakon o oglasavanju, i u
Stampanim, ali pre svega

u elektronskim medijima.
Kontrolne insititucije ne
funkcionisu. Inace se ne

bi desilo da se ¢uju tolike
vulgarnosti i psovke na
jednom elektronskom
mediju, pa da se

interveniSe onda kada vise
nema vremena da se to
sankcioniSe. Nedopustivo je
da tek na pritisak Stampanih
medija, jedna regulatorna
agencija koja zato i postoji
podnese 25 krivic¢nih prijava
sudu i da od januara do
danas one nisu procesuirane.
Ako mi u medijima ne
postujemo zakon, onda
nemamo pravi ni da trazimo
da ga drugi postuju. Mediji
treba sami sa sobom da

se suocCe i razgovaraju

o ovim pitanjima. Nas
najvedi doprinos drustvenoj
odgovornosti je to Sto svaki
dan istrazujemo i pitamo Sta
se krije iza necega.

Dragan Bujosevié, glavni
i odgovorni urednik Politike
smatra da je problem u tome
$to se u Srbiji jo$ ne zna da
li je dobro ili lose biti bogat,
ali da ni mediji ne uzivaju
apsolutno poverenje ljudi.

- Problem je nepostojanje
poverenja ljudi u kompanije,

Dragan BujoSevi¢, Politika
Mediji se stalno
nalaze u dilemi
gde prestaje

PR i reklama,

a gde pocinje
promovisanje
drustveno
odgovornog
ponasanja
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SRPSKI POSLOVNI KLUB

PRIVREDNIK

B Klub je osnovan 9. januara 2002. kao dobrovoljno, nezavisno, neprofitno i
nestranacko udruZenje uspesnih privrednika i drugih vodecih javnih licnosti, u
cilju unapredjenja preduzetnistva | menadzmenta u Srhiji

B Klub su osnovali menadzeri velikih srpskih kompanija koje su kontinuirano
ostvarivale respektabilne rezultate u poslovanju na domacem i inostranim
trZistima

B Zadaci élanova Kluba jesu da liénim uticajem:

- stvore poslovni ambijent unutar koga je moguce nastaviti tradiciju Privrednog
drutva “Privrednik” koje je delovalo u periodu od 1897. do 1947.

- unaprede organizaciju i rukovodenje razmenom iskustava | edukacijom
upravljackog kadra koriscenjem savremenih metoda i tehnika upravijanja

- koordiniraju medusobne aktivnosti radi dogovora o pitanjima od zajednickog
poslovnog interesa

- nbezbede usagladene stavove o pitanjima kreiranja i regulacije
makroekonomskog ambijenta radi uticanja na donosioce izvrSnih odluka

- doprinesu negovaniju dobrih poslovnih obitaja i poslovnog morala

B Akti Kluba su Statut i Kodeks pravila o poslovanju i ponasanju ¢lanova Kluba u
kojima su utvrdeni odredujuci principi:

- ravnopravnost élanstva - svi ¢lanovi imaju jednaka prava i obaveze

- Cuvanje ugleda profesije, dostojanstva, €asti i pridrzavanje opstih pravila
etitkog ponasanja u duhu zakona i slobodne trZisne utakmice u nasoj zemlji i
inostranstvu

- pbaveza pruZanja energi¢nog otpora svakom pokusaju krienja zakonitosti,
demokratije, povrede dostojanstva liénosti od svakog, ali samo dopustenim
sredstvima i u granicama pristojnosti

’ Majvisi organ upravljanja jeste Skupstina koju €ine svi ¢lanovi Kluba - ravnopravno
# Sediste Kluba - Kuéa u Sekpirovoj 27 kupliena je od originalnih viasnika

# U upravijanju Kuéom Kiuba dosledno se primenjuje princip ocuvanja nasleda i
ambijentalne celovitosti prema vazecim urbanistickim propisima




jer misle da sve §to
kompanije rade, rade
iskljucivo iz sopstvenog,

a ne drustvenog interesa.
Verovatno postoji i

problem Sto nasa politic¢ka i
intelektualna elita ne emituje
uvek jasnu poruku. U ovom
drustvu i dalje nije jasno da li
je bogatstvo nesto Sto je zlo,
nesto $to je kaznjivo, ili je
bogatstvo normalna i korisna
stvar i za onog ko je bogat,
ali i za druge oko njega.

Na strani medija postoji
drugi problem. Ni mi nismo
oni koji uzivaju apsolutno
poverenje ljudi. Ni mi nismo
promovisali odredeni sistem
vrednosti koji bi ljudima bio
svetionik u tranzicionom
vremenu. Problem je i kada
udete u bilo koji odnos

sa kompanijom koja ima
drustveno odgovorno
ponasanje, brzo ¢ete doéi

do toga da ste se prodali i
izgubicete poverenje, a to

je elementarna stvar koju
svi mediji prodaju i od

Cega zive. Kada B92 ili RTS
prave sigurnu kucu, to je
Cista situacija. Sve ostale
situacije nisu Ciste i nalazite
se u dilemi gde prestaje PR
ireklama, a gde pocinje
promovisanje drustveno
odgovornog ponasanja.
Kada sam ja pocinjao da
radim u Politici, na zidu je
pisalo: “Vest je ono $to neko
pokusava da sakrije, sve
ostalo je reklama”.

Rade Pribicevié,
predstavnik kompanije
Imlek ukazao je na to da
se drustveno odgovorno
poslovanje ispalati
kompanijama, kroz nize
troskove ili bolji status u
drustvu, koji se odrazava cak
ina cene akcija.

- Danas govorim ispred
Imleka, ali bih isto tako

Tanja Jordovi¢, Pink

na tranziciju, jer bas u tranziciji je
! pomo¢ preko potrebna

mogao i ispred Knjaza
Milosa ili Bambija, jer
predstavljam Dunav hrana
grupu. Drustveno odgovorno
poslovanje sluzi uspehu

i uspesnosti kompanija.
Ono je nastalo pre
dvadesetak godina u okviru
kontroverznih industrija
na zapadu. To su industrije
koje iz raznih razloga imaju

Korporativna filantropijua se u moje
vreme zvala humanost, solidarnost,
covecnost, a nismo oskudevali u tim
pojavama. Ne vredi da se vadimo

problem sa reputacijom,

jer se ovde o tome i radi.

To se pre svega odnosi

na duvansku ili naftnu
industriju, koje su shvatile da
vise nije dovoljno zakonito
poslovati i placati poreze, ve¢
da je neophodno da deo svog
profita vrate drustvu i steknu
nesto kao socijalnu licencu
za poslovanje.

Vrlo brzo nakon sto su

ove kompanije pocele da
primenjuju ovaj nacin
poslovanja, pojavile su se

i kvantitativni dokazi da

se drustveno odgovorno
poslovanje isplati. Ljudi vise
vole da rade za kompanije
koje imaju dobru reputaciju.
Na zapadu postoji izraz
“eticka Steta” koju trpite ako
radite za kompaniju iz tih
industrija koje nemaju dobru
reputaciju. Ako takva firma
hoée dobrog stru¢njaka, ona
mora vise da plati. Ljudi vise
vole da kupuju proizvode
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kompanija koje smatraju
drustveno odgovornim.
Kompanije koje imaju dobru
reputaciju se bolje kotiraju
na berzi, odnosno vise vrede.
U kriznim vremenima, kada
su potrebe za drustvenom
odgovorno$cu poveéane, a
sredstva smanjena, bitno

je da se ocuva princip
dobrovoljnosti. Onog
trenutka kada nekoga
privolite da u neCemu
ucestvuje, onda ste pogazili
osnovni princip i to nije vise
CSR ve¢ to moZe da bude
taksa ili reket, Sto ponekad
ijeste. Pre nekoliko godina
Knjaz Milos je u Arandelovcu
donirao ¢itavu koronarnu
jedinicu, ¢ime je smrtnost
od infarkta smanjena za

oko 40 odsto. Donacija je
kostala oko 80.000 evra,

a drzavi smo morali da
platimo jo$ 20.000. To osim
$to nije prihvatljivo, nije ni
logi¢no. Mislim da bi drzava

mogla mnogo vise da u¢ini
da pomogne ovaj koncept
regulisanjem PDV-a.

Zoran Panovié, glavni i
odgovorni urednik Danasa
upozorava da ¢emo uskoro
imati pune novine i televizije
marketinga i drustvene
odgovornosti, ali ne¢emo
imati informaciju.

- Danas je jedini nacionalni
dnevni list u Srbiji, jer u
njemu nema drzave, stranih
kompanija i tajkuna. To

je unikatna pozicija koja
garantuje posStenje prema
¢itaocima, ali istovremeno je
otezavajuéi faktor i zaposleni
u Danasu to najbolje znaju.
Kada je Danas dobio tender
kod jedne drzavne institucije
gde su konkurisali i neki

jaci mediji, dobio ga je jer je
jedini platio porez drzavi.
Postavlja se pitanje kako
jedna nemoc¢na drzava ima
toliko centara mod¢i. Glavni
problem rada u medijima

je Sto nemate jedan glavni
centar moci, ve¢ preko 30
institucija, sivih zona. U

toj dzungli tesko se snadi.
Sve njih u sustini interesuje
samo pozitivan publicitet.
To nije ambijent da se vodi
prava medijska politika i
pravovremeno informisanje
gradana.

Jedan sociolog je pravo

na informaciju izjednacio

sa robnim rezervama.
Informacija u Srbiji treba da
ima status kao brasno, ulje
ili struja. Ali ja se plasim

da ¢e doci vreme kada nece
imati ko o ¢emu da izvestava.
Kiosci su natrpani novinama,
ali se na prste jedne ruke
mogu nabrojati oni koji

daju informaciju i kriticki
razmisljaju. Sli¢no jeiu
elektronskim medijima. Do¢i
¢emo do toga da ¢emo imati
pune medije marketinga i
korporativne odgovornosti,
ali neéemo imati informaciju.
Na kraju prvog panela
prisutnima se obratio
predsednik Republike

Srbije Boris Tadié,

ocenjujuti da bez medija
nema kontrolne funkcije

u drustvu i kada pravila
igre jednog drustva nisu
definisana i kada drustvo
nema zrele institucije, mediji
korak po korak preuzimaju
ulogu izvr$ne vlasti. On je
takode pozvao ,nepristojno
bogate” ljude da zajedno
izgrade most koji bi se zvao
sMost srpskih tajkuna“
kojim bi drustvu vratili deo
bogatstva napravljenog
netransparentno.

- Postavlja se pitanje, Sta je
motiv u iskazu korporativne
drustvene odgovornosti.
Da li je to ucesée u jednoj
filantropskoj aktivnosti,

ili promocija vlastite

vrline. Veselin Simonovié
je rekao da je drustveno
odgovorna uloga medija da
otkrije da li iza svega stoji
marketinska motivacija

Zoran Panovic, Danas
Kiosci su natrpani
novinama, ali se

na prste jedne ruke
mogu nabrojati

oni koji daju
informaciju i kriticki
razmisljaju

ili namera da se uradi

nesto dobro. Kao psiholog,
moram da kazem da treba
biti oprezan, jer kad god
tumacite ljudsko ponasanje,
moZete projektovati ono Sto
vi mislite da drugi imaju
kao formu ponasanja. Kada
mislite da neko ima rdav
motiv uvek ste u nevolji da
neko moze da vam kaze da
to Sto vidite rdav motiv kod
drugog, pokazuje kako biste
se vi ponasali na njegovom
mestu.

Gruji¢ je rekao da je slusao
moj govor i da je ¢uo mnogo
poruka, novi optimizam,
rad, razlikovanje Cestitih

od necestitih, a da je posle
proditao interpretaciju tog
dogadaja u kojoj su sve
novine istakle ,,nepristojno
bogate®. Pokusao sam da
napravim razliku izmedu
bogatih ljudi koji su na

Rade Pribicevic, Imlek
Drustveno odgovorno
poslovanije sluzi
uspehu i uspesnosti
kompanija. Ljudi

viSe vole da

kupuju proizvode
kompanija koje
smatraju drustveno
odgovornim
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Boris Tadi¢

Cestit nacin stekli bogatstvo
i privreduju i doprinose
drustvu, u odnosu na one
Ijude koji nisu na Cestiti
nacin stekli bogatstvo i
imaju resurse koji nisu samo
njihovi privatni, nego uvek i
nacionalni resursi, jer svaki
vlasnik kapitala nije samo
posednik kapitala, nego

i ucesnik u ekonomskim
tokovima i u stvari je vlasnik
necega $to je drustveno
dobro. Takav ¢ovek moze se
ponasati odgovorno, kreirati
nova radna mesta i moze

se ponasati neodgovorno,
dovodec¢i u pitanje radna
mesta svojih zaposlenih.

Sta je nama garancija da

¢e takav vlasnik kapitala

biti drustveno odgovorna
liénost? Ne postoji takva
garancija u drustvima koja
nisu institunacionalizovana

ikoja nemaju dugu

demokratsku tradiciju i
godinama pisana pravila
igre. U pravilima igre
ucestvuje politicka struktura
kao predstavnik gradana

i medjiji kao kontrolori
politicke strukture. Svi imaju
svoj deo legimiteta. Bez
medija nema javnosti. Svi
koji znaju nesto o drustvenoj
teoriji, demokratiji i
politickom sistemu, znaju
da su medjiji kljuéni faktor
kreiranja javnosti. Bez
javnosti nema kontrolne
funkcije u drustvu i ono,
buduéi da ljudska li¢nost
nije savrsena, uvek je sklono
da skrene u zloupotrebu.
Mediji se nalaze u novim
okolnostima, kada se ¢esto i
ne zna ko je vlasnik medija,
dakle ne zna se njihova
motivacija. Kada pravila
igre jednog drustva nisu
definisana i kada drustvo

Judit Rajhenberg

Ovde ¢e mnogi ljudi reci da je Srhiji
potrebniji prosveceni apsolutizam
nego demokratija.
prosvecenih apsolutizama koji su
doprineli brzom razvoju drustva. Al
Zao mi je, ovde je demokratija

Ima mnogo

nema zrele institucije, mediji
korak po korak preuzimaju
ulogu izvrs$ne vlasti. I to se
ne desava samo u Srbiji,

veé u svim tranzicionim
drustvima.

Medjiji Cesto ulaze u
nadleZznost izvr$nih
institucija, postavljujuéi
limite i standarde ponasanja
legitimnim predstavnicima
gradana. To je s jedne
strane dobro, jer se radi o
kontrolnoj funkciji, ali s
druge moze biti Stetno za
razvoj drustva.

Medjiji interpretiraju proces
tranzicije, privatizaciju,
reforme u pravosudu.

Na pitanje da li je drzava
odgovorna za rad pravosuda,
gradani ¢e reéi ,naravno®.
Osnovno nacelo demokratije
podrazumeva odvojenost
sudske, zakonodavne i
izvr$ne vlasti. Predsednik

U svom dubljem znacenju
korporativna drustvena odgovornost
znaci predanost i odlucnost da se
svakom od svojih funkcija upravlja
na drustveno odgovoran nacin

republike nema nadleznost
nad sudovima. Zbog nacina
na koji je taj problem
interpretiran u medijima,
javnost kaze da drzava ne
radi dobro.

Ovde je ¢ak i najveca vrlina
podlozna reinterpretaciji

i traZzenju najgore moguce
motivacije. Tu realnost
kreiraju i politika i medjiji,
istorija, kultura. Nalazimo se
u tranziciji u kojoj moramo
da razaznamo $ta je vrlina,
a §ta je zlo. U tranziciji
imamo ljude koji su stekli
bogatstvo na nacin koji nije
transparentan. Od ljudi koji
su tada sticali bogatstvo
dobijamo interpretaciju da
su tada bila takva pravila
igre. I to mogu da razumem.
Ali hajde da ti ljudi koji
imaju veliko bogatstvo, koje
sam nazvao nepristojnim,
pokazu pristojnost time §to
¢e svome otecestvu ostaviti
neku zaduzbinu. Jednom
prilikom, susrecudi se sa
njima, rekao sam: ,Ljudi,
hajde da vi izgradite jedan
most, koji ¢emo nazvati
most srpskih tajkuna. To

¢e biti nac¢in da kupite svoj
legitimitet, jer ¢e ljudi videti
da ste im nesto vratili od
onog S$to ste stekli kroz
netransparentan poces
bogaéenja.”

Kada bi predsednik ili vlada
poceli da regulisu medijski
prostor i predstavnicima
medija rekli da malo smanje
sa realiti Soovima, time

bi se umesali u slobodu
informisanja, nezavisnost
medija i siguran sam da bi
mnogi mediji optuzili drZzavu
da je zloupotrebila to svoje
pravo. Regulatorna tela se
nalaze izmedu drzave, vlade
i parlamenta. Ne kontrolise
ih vlada, jer su izabrana

od parlamenta. Ona su
posledica razvoja drustva

i pokusaja da se izvr$na
vlast li$i nadleznosti kada
su u pitanju mediji, kako

ne bi doslo do zloupotreba.
Regulatorna tela imaju
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Japan Tobacco International (JTI) sa
zadovoljstvom podrzava kulturne
projekte | umetnike koji svojom
kreativnoicu brisu granice i
povezuju razligite kulture. Slededi
svoje japanske korene, JTI je jedan
od glavnih promotera japanske
kulture u SrbiJL 4

@ jdpanske
etnickih fotografija
ce Kazune Taguéi,
izlnibu fotogr ebojse Babica
koja je inspirisana Japanom | mnoge
druge,

Domaca publika im
uziva i u muzici j 'F'
Kazuhita Jamasite

Festivala, te u koncertu dicionaln ..

]apmkﬂ rnt.zika Ll iZvi

hi“ kvinteta: JT1 iz

kompanije obelezena je'otvaranjer
pozorista u Senti, koje je zahval

donaciji JTl-a od 135.000 de
ponovo postalo kulturni centa
Severno-banatskog okruga.

U saradniji sa gradom Beogradom
Japan Tobacco International je-
omogucio pokretanje prvog
dnevnog boravka za odrasle osobe
sa posebnim potrebama. Takode,
JTl je pomogao Savetovaliste protiv
nasilja u porodici u Beogradu.

Kao kompanija koja ivi i radi u
Senti, JT! je pokazao da brine o
bezbednosti u sacbracaju | sa
Ministarstvom unutrasnjih poslova
donirao je gradanima Sente zastitn
opremu za motocikli ake
godine nasa kompanija pomaze
%’H}sﬁmnﬂﬁimg anima Sente
kroz donacije kojé omogucavaju rac
Narodne kuhin e

\I' .
g 7 N

o famrein

JTl fabrika u Senti u potpunosti
uspesno primenjuje Kaizen
menadzment, nacin upravijanja
preduzedem &iji je cilj stalno
napredovanje. Poznajuci ekonomski
razvoj Srbije | uslove trzidta, a sa
idejom da bl implementacija Kaizena
donela brzi napredak domace
privrede i baljitak celom drustvu, JTI
s realizovao niz aktivnosti kako bi

: 0 bolje predstavio Kaizen. U okviru

pomogll smo izdavanje Kaizen

8 organizovali niz predavanja

pspoadinom Masaki Imaiem,
fivaéem Kaizena.

dig.o, dok je fabrika zz pmzmdnju
duvana | eigareta smestena u Sentj -
JT Intepnational a.d; Senta. Od
kupovineg Duvanske industrije Senta
2006. gadine Japan Tobacco
International je uloZic vise od 100
miliona dolara u Srbiji, zapeslio je
vise od 300 radnika | angaZovao cko
600 uzgajivaéa duvana | sezonskih
radnika.




ogromne nadleznosti i
moraju da rade svoj posao.
DrZzava nije sveopsti
kontrolor, ali ne sme da
zatvara o¢i pred vlastitom
odgovornosti, jer ée na kraju
neko nju da pita zasto stvari
nisu regulisane i od toga smo
imali veéu Stetu nego korist.
Medutim, mera ucesca
drzave je izuzetno delikatna
stvar, kako se ne bi povredila
demokratija. Ovde ¢e

mnogi ljudi reéi da je Srbiji
potrebniji prosveceni
apsolutizam, nego
demokratija. Ima mnogo
prosveéenih apsolutizama
koji su doprineli brzom
razvoju drustva. Ali Zao

mi je, ovde je demokratija.
Svi moramo da postujemo
pravila igre, jer ako ne
postujemo zakone, nemamo
pravo da trazimo od drugih
da ih postuju.

Branka Duki¢, Tanjug

Judita Rajhenberg,
direktorka UNICEF-a za
Srbiju i Hrvatsku istakla je
kompleksnu ulogu medija

u drustvenoj odgovornosti.
Prema njenim rec¢ima, oni
su istovremeno promoteri
drustvene odgovornosti i
njeni akteri, a pored toga
mogu i da modeliraju
ponasanje javnosti.

- Tako ponekad izgleda da
mediji mogu da izaberu
samo jednu od tih uloga,
njihova izuzetno povlas¢ena
situacija daje im moguénost
da ujedine sve te uloge i
tako postignu trostruki
dugoroc¢ni, ¢ak i komercijalni
efekat drustveno odgovornih
aktivnosti. Mediji prate
prioritete nacionalnih
politika, prate njihovu
realizaciju, ukazuju na
manjkavosti, ali i na
mogucnosti da se one

Jelena Malenovic, Avon

protiv raka dojke

Za nekoga cija poslovna imperija
vredi nekoliko stotina miliona ili
milijardi evra, gradnja sigurne kuce
ili kupovina mamografa nije nikakav
izdatak. Obaveza medija je da ih na
tu Cinjenicu neprestano opominju

prevazidu. Oni organizuju

i promovisu prikupljanje
sredstava, sami investiraju

i sprovode filantropske
aktivnosti, a ponekad i
koriste svoju poslovnu moé.
Tako kod ljudi razvijaju
svest, osetljivost i na one
probleme koji bi ostali
neprimeceni u drustvu.

Jo$ uvek fali razumevanje
korporativne drustvene
odgovornosti. Izgleda da smo
prihvatili pojednostavljeno
razumevanje kojim se ona
izjednacava sa filantropijom.
Na primer, sasvim je
poZeljno da se prikupljaju
sredstva i pruza pomo¢
najugroZenijima. To je
korporativna filantropija,

ali to ¢ini veoma mali deo
drustvene odgovornosti.

U svom dubljem znacenju
korporativna drustvena
odgovornost znadi predanost

Pomazemo u informisanju i Sirenju
svesti o raku dojke, prevenciji

I dijakgnostici, dostupnosti
medicinske nege, podrsci
medicinskim institucijama i nau¢nim
istrazivanjima u cilju nalazenja leka

i odluénost da se svakom

od svojih funkcija upravlja
na drustveno odgovoran
nacin. Korporacije treba

da teZe ravnotezi izmedu
ekonomskih ciljeva i
drustvene odgovornosti.
Ova logika vredi i za

medije, jer kad se prihvate
ovi principi moraju da se
ugrade u biznis model, u
uredivacku politiku. Neki ¢e
reci da je glavni problem u
komercijalnom pritisku koji
trpe mediji i da se ti pritisci
na razne nacine odrazavaju
na kona¢nom proizvodu.
Zelim da ukazem na to da

su neke korporacije shvatile
da na duzi rok korporativna
drustvena odgovornost vodi
ispunjavanju ekonomskih
ciljeva. Ima dobrih primera
kako zastita Zivotne sredine
ili zastita radnika i pristojna
plata doprinose vecoj
konkurentnosti takvih
korporacija na trzistu.
Branka Dukig¢, generalna
direktorka Tanjuga, istice

da i dalje nije jasno da li je
vazno da medjiji prvo procene
koji su motivi dobrocinstva,
ili je vaZan rezultat.

- Da li su poslovni ljudi

u Srbiji, a neki od njih su

na listama najbogatijih u
ovom delu Evrope, zaista
skloni filantropiji, odnosno
bezinteresnom davanju?
Cini mi se da je to pitanje na
koje treba da se fokusiramo.
Predsednik drzave je u vise
navrata apelovao na one koji
su u poslednjih dvadeset
godina stekli ogromno
bogatstvo da deo novca
vrate zajednici. Da li to znaci
da nasi poslovni ljudi nisu
filantropi, ukoliko im treba
upudivati javni poziv. Setimo
se uz koliki su napor ljudi

sa Bg2 sakupili novac za
jedan mobilni mamograf.
Akcija je trajala viSe meseci i
ucestvovalo je 114 kompanija
i svi oni su skupili 49 miliona
dinara. Znadi da je svako u
proseku dao po 5.000 evra, a
u tim kompanijama postoje
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li¢éni dohoci i od preko
500.000 dinara. Fondacija
Bila i Melinde Gejts je od
2007. godine u dobrotvorne
svrhe dala vise od 28
milijardi dolara. Mozemo li
toliko darezljivosti ocekivati
od nasih poslovnih ljudi i sta
je uloga medija? Za nekoga
¢ija poslovna imperija vredi
nekoliko stotina miliona

ili milijardi evra, gradnja
sigurne kuce ili kupovina
mamografa nije nikakav
izdatak. Obaveza medija

je da ih na tu ¢injenicu
neprestano opominju.

Nisu samo kompanije
odgovorne za drustvenu
odgovornost. Svoj udeo ima
idrzava.

Za koliko tona brasna za
narodne kuhinje moze da

se dobije poreska olaks$ica?
Zasto drzava ne pokazuje
vise sluha za podsticanje
ovakvih vidova davanja kroz
poreske olaksice? Tako ¢e
biti dok god drzava bude
polazila od lo$ih, a ne dobrih
namera darodavaca. Opasno
je pretpostaviti da su ljudi
bolji nego $to jesu, aliu
ovom slucaju ¢ini mi se da
je jos opasnije pretpostaviti
da su biznismeni gori nego
§to jesu. To u zacetku zatire
svaki pokusaj drustvenih
aktivnosti. Zasto bi se neka
kompanija stidela reklamnih
motiva? Zasto bi se stidela
¢injenice da kroz davanje
nekom delu zajednice dobija
poreske olaksice? Od toga svi
imaju korist - i oni kojima

se pomoglo, i firme koje
stvaraju pozitivnu sliku o
sebi, mediji u moru losih
vesti imaju makar malu
informaciju koja ée napraviti
ravnotezu.

Jelena Malenovié,
direktorka korporativnih
komunikacija ,Avon
kozmetiks“ istakla je borbu
protiv raka dojke i nasilja u
porodici koju ova kompanija
vodi na globalnom nivou.

- Kompanija ,,Avon
kozmetiks“ postoji vise od

jednog veka i kao prava
kompanija za Zene, od
osnivanja je posvecena
misiji da promoviSe Zene,

a korporativna filantropija

i drustvena odgovornost

su neodvojivi deo naseg
poslovanja. Ova nasa

misija je formalizovana
1955. godine u vidu ,,Avon“
fondacije. Do danas je

ova fondacija u vise od 50
zemalja prikupila i donirala
725 miliona dolara kako bi
se borila protiv raka dojke,
nasilja u porodici, i za pomoé
u ugroZenim podrudjima.
Avon fondacija ima tri
kljuéna programa, a najveci
je borba protiv raka dojke.
Rak dojke je danas jedan od
najcesce dijagnostikovanih
oblika kancera kod Zena i
jedan od najvecih uzro¢nika

smrtnosti. Pomazemo u
informisanju i Sirenju svesti
o raku dojke, prevenciji i
dijakgnostici, dostupnosti
medicinske nege, podrsci
medicinskim institucijama
i nauénim istraZivanjima u
cilju nalazenja leka protiv
raka dojke. Fokus je uvek
na socijalno ugrozenim
slojevima drustva. Akcija u
Srbiji je pokrenuta 2004.
godine. Novac prikupljamo
tako $to prodajemo
specijalne nekozmeticke
proizvode od kojih ceo neto
profit ide ovoj akeiji. Od
2004. godine do danas smo
donirali sto za stereotaksi¢nu
biopsiju dojke Institutu za
radiologiju i onkologiju u
Beogradu. To je aparat koji
omogucava veoma ranu

i preciznu dijagnostiku,

Zoran Papi¢,

Asocijacija medija
Prvo Sto je vaino
za odgovorno
ponasanje medija
je kvalitetno,
pravovremeno

i analiticno
informisanje

Sto je za sada jedini lek u
borbi protiv ove bolesti.
Donirali smo milion dinara
za nabavku mobilnog
mamografa u akciji Bg2.
Posebno smo ponosni

na kampanju besplatnih
preventivnih pregleda, koju
smo organizovali 2008.
godine i 2009. godine u kojoj
smo dobili veliku pomo¢
medija.

Drugi program Avon
fondacije koji je pokrenula
globalno 2004. godine,

a u Srbiji 2008. je borba
protiv nasilja u porodici.
Na svetskom nivou svaka
tre¢a zena dozivi neki oblik
porodi¢nog nasilja. Mi smo
organizovali kampanju o
vrstama nasilja i dajemo
kontakte nekih organizacija
u zemlji koje mogu da
pomognu. Najmlada
inicijativa koju smo
pokrenuli je rekonstrukcija
ki$nih Suma u Juznoj
Americi koje predstavljaju
pluéa sveta. Avon je direktno
donirao sredstva za sadnju
prvih milion stabala, a

vise od 60 zemalja sveta

je pokrenulo ljude da se
ukljuce u ovaj projekat.
Prikupljena su sredstva da se
u narednom periodu zasadi
dva miliona stabala u Juznoj
Americi.

Prema recima Zorana
Papica, generalnog
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sekretara Asocijacije

medija, pitanje drustvene
odgovornosti se svodi na to
kako vratiti drustvu u kome
zaradujes, a da od toga imaju
koristi i drustvo i ti.

- Prvo $to je vazno za
odgovorno ponasanje medija
je kvalitetno, pravovremeno
i analiti¢no informisanje.
Drugi nivo proizilazi iz

toga $to su mediji ujedno i
korporacije i zato je bitno

da je drustveno odgovorno
ponasaju u skladu sa
zakonima i propisima.

To znadi da i u ovakvoj
ekonomskoj situaciji uspesno
posluju, blagovremeno
izdvajaju sve dazbine i
postuju i sprovode kolektivne
ugovore sa zaposlenima.

U odnosima medija prema
kompanijama u izvestavanju
o korporativnoj drustvenoj
odgovornosti postoje

tri nivoa. Prvi nivo je da
mediji prepoznaju vaznost
pojedinacne inicijative. U
drustvima kakvo je naSe,
opterec¢enom tranzicionim
problemima i krizom nije
lako prepoznati Sta jeste,

a $ta nije vazno. Naredna
faza je prihvatanje da se
drustvo animira drustveno
korisnim poslovanjem.
Elektronskim medijima je
to lakse zbog same prirode
medija. Treci plan je
ucestvovanje samih medija
u inicijativama drustveno
odgovornog poslovanj.
Milica Amidzi¢,
direktorka korporativnih
komunikacija Telekoma
Srbija, pokusala je

da prenese iskustva

nekog ko se dugo bavio
novinarstvom, a sada radi
u velikoj kompaniji na
korporativnoj drustvenoj

Milica Amidzi¢, Telekom Srhija

Mislim da mediji ne koriste dovoljno
drustveno odgovorne inicijative
korporacija, iako te inicijative

u drustvu u razvoju doprinose
njegovom napretku

odgovornosti.

- Kompanije sve vise
posveéuju paznju ovome i
to zato $to Zele da podrze
razvoj zajednice, ali i

zato Sto to prepoznaju
kao marketinsko orude.
Mediji i novinari su postali
svesni koliko promovisanje
drustveno odgovornih
kompanija znaci ovom
drustvu. Ipak mislim da
mediji ne koriste dovoljno
drustveno odgovorne
inicijative korporacija,

jer te inicijative u drustvu
u razvoju doprinose
njegovom napretku.

Ne bi bilo isto bez
drustveno odgovornih
aktivnosti kompanija.
Neke od njih su nabavka
transfuziomobila, gradnja
sigurne kuce, pomo¢
ugrozenim i poplavljenim
podrucjima u Trgovistu...

Natasa Damnjanovi¢, ,,Blic Zena“

Mislim da moZzemo da zanemarimo
pitanje da li iza svega stoji neka loSa
namera ili samo potreba za jeftinom
reklamom, ako iz toga mali Covek
moze da izvuce nesto dobro

Medjiji bi trebalo da vise
promovisu te aktivnosti i
zbog stvaranja pozitivnih
vibracija u drustvu.

Pored obaveze medija da
istrazuju, takode je obaveza
i da promovisu lepe stvari
u drustvu. Mediji uticu na
javnost i zato mislim da

je uloga medija u procesu
unapredenju drustva
veoma vazna. Oni mogu
takode da iskoriste svoj
uticaj za Sirenje mreze
drustveno korisnih
kompanija.

Prema recima Natase
Damnjanovié, zamenice
glavne i odgovorne
urednice ,,Blic Zene“, jedna
od osnovnih uloga medija
je osim da informise i
ZigoSe ono $to je loSe, da
zahteva od drzavnih organa
da reaguju.

- Zadatak svih nas je

da promoviSemo prave
vrednosti. Medjiji i drzava
su na istom zadatku, jer
svi zelimo bolje drustvo. I
nasa redakcija se prikljucila
kampanji protiv raka. Mi
smo pokusali da odemo
korak dalje, jer ako je
ljudima u medijima stalo,
oni mogu da ucine vise od
onoga za $ta su plaéeni

ili $to je dogovorio njihov
marketing. Prosle jeseni smo
organizovali dve radionice
sa nazivom ,,Prava rec je
lekovita“ koje su sluzile

kao psiholoska podrska
obolelima od karcinoma i
¢lanovima njihovih porodica.
Mislim da moZemo da
zanemarimo pitanje da li

iza svega stoji neka losa
namera, da li iza svega stoji
samo potreba za jeftinom
reklamom. Ako iz toga mali
covek moze da izvuce nesto
dobro, ja sam spremna da

to pustim u novine. Medjiji
mogu da pokrecu akcije, jer
su novinari na terenu i znaju
Sta lJjudima treba i $ta ih boli.
Dobra ideja jako lako moze
da okupi ljude i mobilise
javnost.
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Vise od dve treélne ubulellh ubrata sed uka : kada je hulest tesko izleciva.

Rak dojke nlje igra.

Posetite svog lekara i informiSite se, jer otkriven na vreme rak dojke je

1ZIeClv u ¢ak preko 9o% slugajeva.
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